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Il PESCARAIl nettare di Bacco come carburan-
tedellaripresa dell’economia. LeGittd del¥i=

mo si coalizzano ed eleggono Chieti capitale

lemporaneadadovelanciarelaparolad’ordine
della ripresa dell’economia. Un po’ troppe pa-
roled’ordineinglesi, perlaverita, su unavicen-
da italianissima, e che stonano sul concetto
stesso di tipicita e veracita: «Metti insieme il
wine & food, la cultura e un po’ di web, il tutto
amalgamato in un “brand destination” forte ed
ecco servitalaricetta del “dream team” turisti-
co che pud battere la crisi». Beh, cambiando
registro e depurando dalla grande abbuffata
(inutile) di anglismi, la storia & che sabato 22 si
calanole carte, assiemeaiprogetti, perunrilan-
ciodelruolo strategico del settore e dei territori
d’origine del made inItaly (info: www.terredel-
vino.net).

Lelineeguidasulel quali costruire proposte e
azionipassano dallavacanza multidimensiona-
le al distretto come sistema turistico, dalla cul-
tura del cibo al ruolo delle piccole e medie im-
prese,dallatassadisoggiornoallacomunicazio-
ne on line, fino alla “continuitd” e “congruita”
paesaggistica, lostatodell’arte delturismoeno-
gastronomico trasfide e opportunita. Il Forum
teatino si muovera sul binario delle «Strade del
vino» e dei «Distretti enogastronomici». Il turi-
smo enogastronomico ha mostrato di poter re-
sistere agli scossoni economici crescendo a un
ritmodel +12%1’anno, trail2011 eil2012, maha

Gli ingredienti del successo

Offerta integrata che si basa

sulla qualita dell’accoglienza

per una vacanza «multidimensionale»

Territorio e tipicita | a cultura del buon bere e del buon mangiare

menu per conquistare 1 turistl

comungue bisogno di una strategia nazionale.
Ed & questo uno degli obiettivi del Forum delle
ittt délVing che affrontera le molteplici sfac-
cellature del setlore parlendo dallo slalo
dell’arte in Italia fra crescita, decrescita e biso-
gni. Masiparlera anche del distretto comesiste-
ma turistico di offerta integrata diversificata,
basata sulla qualita dell’accoglienza, come so-
stenerloe quali sono gliinputlegati alla valoriz-
zazione dei prodotti in un’ottica complessiva
di sviluppo dell'offerta e dell’accoglienza. La
qualita dell’alimentazione e la cultura del cibo
rappresentano un valore aggiunto in termini di
reputazione e competitivitd. La sostenibilita
del turismo enogastronomico viene identifica-
taconlideadiun’alimentazioneveicolodisalu-
te, nonché di valori culturali ed etici, ma si trat-
ta di un patriomonio ideale da trasformare in
tesoro concreto, ovvero in motore economico.
Per come riuscirci si analizzeranno i modelli di
turismo rurale in grado di sviluppare servizi
connessi all’attivita enoturistica e alla cultura
dell’alimentazione, per una vera ¢ propria va-
canza multidimensionale, cioé che tocca tutti
gli aspetti di un territorio messi in sinergia per
un’offertachesoddisfiil turistasu pitifrontielo
stimoli arestarein quel territorio, valorizzando
cosi l'intero comparto agroalimentare, veicolo
di valori culturali ed etici. Ma perché il turista
decidadivisitare undeterminato luogo occorre
prospettarlielo nella luce migliore, e quindi
sfruttando appieno la comunicazione on line,

lavisibilita e la commercializzazione della pro-
posta di viaggio. Il Forum delle (il @@l ifio;
come spiega il presidente Pietro Tadanza, «& un
appuntamento importante per il turismo eno-
gastronomico. E ci auguriamo chel'incontro di
Chieti sia un punto di partenza per il rilancio
del settores.
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