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I.a Basilicata attraverso

oli occ

di Max Brod

donna e pure gio-

vane. Il Sindaco di
Acerenza, in una Re-

gione tradizionalista

come la Basilicata, gia per que-

sto merita di essere interpella-

Rossella Quinto,
Sindaco di
Acerenza e
Coordinatore
Regionale
Citta del Vin
racconta la sua
regione: passione,
tradizioni e
grandi vini sono
gli elementi

di questa terra
ruvida all’inizio,

ta, anche solo per sapere che
vino beve un’amministratrice
dal carattere cosi forte. Non
lla Quinto ha deciso
di farsi carico anche di un altro

solo. Ro

ruolo, in un settore tipicamente

dinatore delle [€ del Vino
della Basilicata. Una donna
determinata insomma, come il
vino principe della sua Regio-
ne, I’Aglianico, ma sensibile e
di ampie vedute: “Adoro i vini
del trentino, e vorrei che il Val-
policella fosse prodotto nella
mia Regione” ci confessa.
Sindaco, quante sono le €2
Al dél ¥ino lucane?

“Le |citid el Ming sono 10, ma

stiamo cercando di allargare il

gruppo. Stiamo progettando in-
sieme all’assessore all’agricol-
tura in Regione Rosa Mastrosi-
mone - con la quale ho grande
empatia nonostante le diffe-
renze di colore politico - degli

hi della donna

Basilicata™.

Cosa significa per un Co-
mune essere (Citta dél Vine?
“I un connubio importantissi-
mo - e ancora troppo sottova-
lutato dai sindaci lucani - tra
esigenze delle amministrazioni
pubbliche e quelle degli opera-
tori locali. Significa avere una
marcia in pit come Comune,
attenzione per |'ambiente e
cura nello sviluppo di un set-
tore - quello del vino - che si
merita un ruolo trainante in
Basilicata™.

Qual & il suo “rapporto”
col vino?

“Il vino & forse il pit affasci-
nante prodotto locale. Il princi-
pe qui & I"Aglianico, un vitigno
con grande fascino, che rac-
conta molto della terra in cui
viene prodotto; anche se non
sono una grande bevitrice mi
piace il vino che produce, dal
sapore ruvido all’inizio e frut-
tato e profondo dopo, proprio
come noi lucani. E un vino di
nicchia, a causa delle quantita
pmd()ll(-'. ma questo non deve
essere un limite. Nonostan-
te i notevoli risultati nel resto
d’ltalia e all’estero, mi piace-
rebbe che fosse conosciuto di
pitt anche tra i lucani”.

Quali vini prodotti fuori
dalla Basilicata apprezza?
“Adoro 1 vini trentini e veneti,
vini decisamente particolari.
Apprezzo particolarmente il
Valpolicella, mi
che fosse prodotto nella mia

Regione™.

piacerebbe

Quali sono i passi avanti

un po’ pitt audaci, ed uscire dal
guscio. In Basilicata abbiamo
difficolta ad avere pit consa-
pevolezza delle nostre qualita™.
La Basilicata sara presente
al Vinitaly?

“La Basilicata & sempre pre-
sente al Vinitaly; & la Regione
che fa da raccordo tra i pro-
duttori, che provvedono poi
autonomamente alla  propria
vetrina. Il Vinitaly & una ma-
nifestazione all’interno della
quale i produttori raccolgono
sempre ottimi riscontri”.

E difficile essere donna nel
mondo del vino, un mondo
tipicamente maschile?

“Per una donna ci sono molte
difficolta quando ci si occupa
di cose, tra virgolette, da uomi-
ni. Come la politica o il vino.
Ma le cose stanno cambiando,
la sensibilita femminile credo
possa aiutare a capire la gran-
dezza di questo prodotto, che
rappresenta - in Basilicata - il
popolo che lo produce. Non le
nascondo che le difficolta ci
sono, ma per carattere, la mia
testardaggine mi porta a pen-
sare che andando verso le buo-
ne pratiche possiamo creare
un’inversione culturale, che ci
faccia uscire da questo isola-
mento culturale. Perché il vino
non & solo economia & anche
cultura”.®

Basilicata al Vinitaly
Padiglione 78

Rossella Quinto

Classe 1972, originaria di Corato (Bari)
ma trapiantata fin da bambina ad Ace-
renza, Laureata in Economia e commer-

- eventi a tal fine. La principale che devono ancora fare i ; . )
o : L6 l;‘ ) 1l ; lt [\ | Yoittosi | g : cio, dal 2009 é Sindaco del Comune di
& difficolta nella nostra terra & la produttori lucani?
= e d()lce mn fOI’]dO v K ks y I ; Acerenza.
B viabilita tra diverse aree della I produttori dovrebbero essere
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Cantina di Venosa:

ambasciatori di Aglianico

nel Mondo

Rappresentano il 70% dell’Aglianico italiano, sono ultra certificati e presenti
sui mercati internazionali. Per assaggiare i loro vini in compagnia degli “autori”

le soluzioni sono due: Basilicata o Vinitaly

00 soci per oltre 800 ettari di vi-
gneto, un milione di bottiglie di
cui il 95% & Aglianico del Vultu-
re per una produzione del vitigno
che copre il 70% sul totale. Questi i nu-
meri da capogiro di Cantina di Venosa,
che distrugge il binomio grande quantita/
scarsa qualita ed infatti & una delle prime
aziende del Sud ltalia certificate nella si-
curezza alimentare con 15022000, BRC
ed IFS. I vigneti, collocati in tre differenti
macrozone, sono gestiti sotto la supervisio-
ne del Presidente Francesco Perillo, con la

padigione 7B Stand HG

¢ consulenza degli agronomi Rocco e Fran-
¢ cabandiera, I'enologo Luigi Cantatore, il
¢ resp. produzione Calviello ed il resp. com-

merciale Antonio Teora. Delle 14 etichet-
te - che vi conviene degustarli di persona

al Vinitaly 2013 (padiglione 7B stand H6)

¢ o direttamente nel territorio di origine, la

Basilicata - spiccano i monovarietali da

¢ Aglianico: “Terre di Orazio” affinato in

botti da 25 Hl e tonneaux da 5 e 7 HI, “Ge-
sualdo da Venosa™ (affinam. 50% acciaio
50% barriques) e “Carato” affinato in sole
barriques per 18/24 mesi. Tra i bianchi in-

Cantina di Venosa: the ambassadors of Aglianico in the world
They represents the 70% of the production of Aglianico in Italy, acknowledged in Italy and abroad. There are only to ways

Lo taste these wines with their creators, in Basilicala or at Vinitaly.

100 partners for more than 800 ha of vine-
vards, one million bottles 95% of which is
\glianico del Vulture a for a 70% of the total
production of this variety: these are the num-
bers of Cantina di Venosa. the winery that
demolishes the prejudice that big numbers
mean low quality. In fact, it's one of the first
realities of the southern Italy that has received
the 1SO22000, BRC and IFS certification. lts

vineyards grow in three different areas and

managed by President Francesco Perillo. with
the expert advises of the agronomists Rocco
and Francabandiera. of the venologist Luigi
Cuntatore, of the production manager Calpi-
ello and of the sales manager Antonio Teora.
The winery proposes 14 labels — it will be possi-
ble to taste them at Vinitaly, pavilion 7B stand
H6) or directly in Basilicata. Among them
the monovarietal Aglianico stand out: “Terre
di Orazio™ refined in 25 Hl oak barrels and

i vece gli outsiders sono “Terre di Orazio dry
¢ muscat” (da Moscato Bianco) e “D’Avalos”
. (da Malvasia di Basilicata). Vini moderni,
i che sfuggono alla vecchia concezione di
¢ Aglianico, sono fruttati, rotondi, per tutti
: 1 palati, un assaggio obbligatorio per chi si
considera un vero enofilo. (m.b.)e

Il mercato di riferimento di Cantina
di Venosa ¢ Ultalia. ma i suoi vini sono

apprezzati anche in Germania. Svizzera.

Cina. Giappone e Stati Uniti. Saranno
presenti al Prowein di Dusseldorf.

www.cantinadivenosa.it

5 and 7 Hl tonneaux. “Gesualdo da Venosa™
(50% refined in steel and 509 in barriques)
and “Carato™ refined for 18-24 months in
barrigue. Among the white wines. the outsid-
ers are “lerre di Orazio dry muscat™ (Moscato
Bianco) and D Avalos”™ (Malvasia di Basili-
cata). All these labels are modern wines that
go beyond the traditional idea of Aglianico:
fruity; round labels, suitable for every taste. an

unmissable experience for connoisseurs.
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