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I prodotti, il territorio Vino e tipicita, il rapporto del Censis colloca Salerno all’ottavo posto

(Gastronomia premiata ditta

A dispetto della crisi del turismo cresce e si rafforza il settore del buon mangiare, una risorsa
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e lo ripetono da anni gli
esperti, il Bel Paese potreb-
be vivere solo di turismo e
di enogastronomia. Ma
quest'affermazione si & sempre scon-
trata contro una certa diffidenza,
contro l'elenco delle problematiche
che noi italiani siamo bravi a stilare.
Eppure in un settore in difficolta co-
me il turismo, c'é un segmento che a
dispetto della crisi cresce costante-
mente, con larghi margini per poter
continuarea prosperare: quello eno-
gastronomico.
Sara perché anche i gastronauti cre-
scono, sispecializzano, seguono cor-
si, si informano, ritagliano
week-end attorno ad unabottiglia di
vino o ad un prodotto da gourmet.
L'undicesimo rapporto annuale - fir-
mato dal Censis - che funge da «Os-
servatorio sul Turismo del Vino» &
molto chiaro e stavoltaregala a Saler-
no una vittoria senza pari. E trale 20
province altop pervocazione enoga-
stronomica, ad un ragguardevole ot-
tavo posto, unico territorio del Sud a

battersi con grandirealta storiche co-
me Cuneo, Verona e Siena, sul po-
dio. Unrisultato frutto di una serie di
parametri che lo studio ha analizza-
to: inumeri di produttori e ristoranti
inseritiin alcune guide, noncheé ilnu-
mero di prodotti a denominazione
edipresidiSlowFood. Per quest'ulti-
mo dato Salerno si posiziona - addi-
rittura - al secondo posto, subito do-
po Cuneo, regno indiscussodiquan-
tita e qualita di risorse enogastrono-
miche. Lo studio - promosso dalle
[GTEREINT - delinea un futuro ri-
goglioso per quei territori che sa-
prannorestare all'avanguardia, dan-
do la giusta attenzione alla risorsa
«Internet» e tutelando lo stato dibe-
nessere del proprio ambiente. Il set-
tore primario salernitano & in buona
salute, come dimostra anche il giro
d'affari dell'export che superai95 mi-
liardi dieuro all'anno. Illavoro di tu-
tela e valorizzazione svolto da Slow
Food ha collezionato fin'ora 9 Presi-

di e 5 Comunita di Terra Madre,
mentre il resto dei tipici trova spazio
tra i prodotti a denominazione: 9
DOP e51GP.1vini- invece - sidivido-

nonelle3grandi DOC (Costad'Amal-
fi, Castel San Lorenzo e Cilento) e nel-
leduelGT(Colline Salernitane e Pae-
stum). «La provincia di Salerno vive
unasituazione pilifavorevole rispet-
to alle altre province campane, gra-
zie allasua posizione, alle sue straor-
dinarie ricchezze storiche e a luoghi
turistici amati dal pubblico interna-
zionale» - spiega Giuseppe Festa, di-
rettore del Corso di Perfezionamen-
to in Wine Business dell'UNISA. «Al
diladellaricchezza enogastronomi-
ca, a supportare la sua ascesa & un
sistema di servizi che tutto sommato
funziona, a strutture ricettive gia av-
viate ead una buonareputazione. In
questo territorio insistono realta che
non é facile trovare al Sud, un esem-
pio sututtil'Enoteca Provinciale che
dopo aver messo insieme gran parte
dei produttori, si sta impegnando a
costruire sinergie con diverse realta
localie non» continua.Le aziende vi-
tivinicole e dell'agroalimentare del
salernitano possono - dunque -
scommettere sulla loro produzione,
facendo attenzione a differenziare i
servizi. Sempre pilirichieste le visite
inazienda, ipernottamenti,ilabora-
torielaristorazione.
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