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Si e insediato il Gruppo d’interesse economico sul vino (Gie)

Come rilanciare il settore viticolo
conquistando i mercanti stranieri

Un focus sul settore viticolo ¢
stato promosso dalla Cia Cala-
brianelcorso del quale éstatoin-
sediato il Gruppo interesse eco-
nomico (Gie) sul vino. Alla riu-
nione hanno partecipato nume-
rosiproduttori provenienti dalle
pitlimportantiaree viticole della
Regione (Ciro, Lamezia, Savuto,
Bivongi, Donnici, Palizzi, Verbi-
caro) oltre a tecnici, somelier, ri-
storatori, esperti di marketing
territoriale e hobbysti. I lavori
sono stati introdotti da Franco
Lucia coordinatore della Giunta
regionale e conclusi dal presi-
dente regionale Mauro D’Acri.

Franco Lucia, nel richiamare
il legame millenario che unisce
la Calabria alla vite e al vino, una
terra che non a caso gli antichi
Greci chiamavano “Enotria Tel-
lus” (terra del vino) ha detto
«non e unazzardose oggi possia-
mo parlare di risveglio della viti-
coltura calabrese dopo decenni
diletargo: sono in corso progetti
di ricerca e di recupero dei viti-
gniautoctoni (oltre 200 gia cata-
logati ), numerosisonoipremie
i riconoscimenti che i vini cala-
bresi ricevano dai maggiori opi-
nion leader nazionali e interna-
zionali, il rifiorire di importanti
eventi sul vino ultimo il “Lame-
ziawine festival”, & stata istituita
I'Enoteca regionale solo per ci-
tarne alcunirecentifermentiche
riguardano il settores.

«La Calabria viticola—ha con-
tinuato Franco Lucia ~ pur rap-
presentando una piccola goccia
nelloceano della produzione
nazionale (meno dell'l1% e ap-
pena 0,30 dei vini Doc e Igt) ha
enormi potenzialita per cresce-
re. Dobbiamo accelerare sulla

Una vite nella Piana

strada appena intrapresa all’in-

_segna della qualita e tipicita re-

cuperando ed attualizzando le
nostre tracce identitarie attra-
verso la valorizzazione dei viti-
gni autoctoni a partire dal Ga-
glioppo e dal Magliocco.
Numerosi gli interventi che si
sono susseguiti che hanno posto
con forza lurgenza di politiche
d’aggregazione da incentivare
con pill risorse, di rilanciare le
strade del vino, dirivisitare alcu-
ne doc, di sollecitare il diparti-
mento Agricoltura a emanare il
bando sulla vendita dei diritti
dei reimpianti, di dotarsi di una
politicadi promozione che supe-
ra l'attuale frammentazione, di
sollecitare progetti mirati, attra-
verso il contributo del sistema
camerale, tesi a portare in Cala-
bria i buyers nazionali ed esteri,
di sfruttare le opportunitd che
offre il web marketing, di porta-
re avanti progetti di educazione

al gusto, di rilanciare il Consor-
zioregionaledituteladelledoce
infine di costruire una rete di al-
leanze tra Cia e slow-food, so-
melier, ristoratori, movimento
del turismo dal vino e I'associa-
zione cittadel vino.

Tra gli altri é intervenuto Ni-
no Inuso, presidente Cia provin-
ciale di Reggio Calabria nonché
vignaiolo di Palizzi che ha posto
I'accento sulla necessita si di in-
ternazionalizzare il vino cala-
brese ma soprattutto di lavorare
sullaFiliera Corta. «In Calabria—
ha detto — ogni tre bottiglie con-
sumate due provengono da altre
regioni. Abbiamo ha concluso
margini di crescita non indiffe-
renti». Il presidente regionale
Mauro D’Acri ha invitato i pro-
duttoriasfruttare le opportunita
offerte dai recenti bandi emana-
ti dalla Regione in materia di vi-
ticoltura. «Essi — ha detto - rap-
presentano una occasione da
non sprecare per i viticultori ca-
labresi per proseguire sulla stra-
dadellaqualita, della tipicita per
meglio competere». Alla fine
dellariunione & stato chiamato a
guidare il Gie del vino il vignaio-
lo Cosimo Murace, enologo, tito-
lare di un’azienda viticola a con-
duzione biologica nell’area del
BivongiDoc, lembo di terrainca-
strato tra le Provincie di Reggio
Calabria e Catanzaro sul versan-
te Ionico. Murace é conosciuto
tra laltro per uno straordinario
passito “les petites filles”
dallaroma delicato e fine. «La
nostra forza ¢ il “Terroir” con i
nostri vitigni autoctoni — ha det-
toMurace—dentro ognibottiglia
di vino ¢’¢ un pezzo di Calabria
con le sue diversita». 4
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